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Форма обучения – зАОЧНАЯ

семестр 8
1. Проблема, объект и предмет маркетингового исследования
2. Источники маркетинговой информации

3. Понятие, принципы и необходимость маркетинговых исследований 
4. Направления маркетинговых исследований

5. Понятие  и особенности маркетинговой информации

6. Принципы предоставления маркетинговой информации

7. Виды и характеристики маркетинговой информации

8. Источники маркетинговой информации

9. Система маркетинговой информации

10. Маркетинговая среда как объект исследования и фактор принятия маркетинговых решений

11. Цели и задачи маркетингового исследования 

12. Исследование для определения проблемы и исследование для решения проблемы: сходства и различия 

13. Этапы подготовки маркетингового исследования

14. Этапы реализации маркетингового исследования

15. Виды проекта исследований 

16. Сравнение форм исследований

17. Программа маркетингового исследования 

18. Качественные методы маркетинговых исследований

19. Количественные методы маркетинговых исследований

20. Типология методов маркетинговых исследований в зависимости от маркетинговых проблем

21. Разработка форм, заполняемых в ходе исследования

22. Типы выборок и формирование выборки

23. Качественные методы анализа маркетинговой информации

24. Виды анализа с использованием методов статистики

25. Эвристические методы маркетинговой информации

26. Слабо формализованные методы маркетинговой информации

27. Обеспечение качества маркетингового исследования. 

28. Особенности поисковых исследований

29. Основные методы поисковых исследовании 

30. Работа с литературой и анализ избранных случаев 

31. Экспертные опросы: содержание, принципы отбора экспертов

32. Фокус-группы. Проведение исследования в форме фокус-группы
33. Методы экспертных оценок и генерации идей 

34. Особенности описательного исследования. Его основные виды 
35. Опрос: сущность, преимущества и недостатки. Основные виды опросов
36. Методы анкетирования
37. Наблюдение. Классификация наблюдения
38. Методы каузальных исследований
39. Эксперимент. Виды экспериментов
40. Понятие и этапы определения выборки 

41. Основные типы выборки

42. Процесс полевых исследований

43. Ошибки сбора данных и способы их устранения и предотвращения

44. Этапы обработки маркетинговой информации

45. Подготовка отчета маркетингового исследования

46. Методы анализа маркетинговой информации

47. Кабинетные исследования
48. Определение объема ассигнований на проведение маркетинговых исследований

49. Панельные исследования

50. Основные виды услуг в сфере маркетинговых исследований

51. Стандартизация в сфере маркетинговых исследований

52. Международный кодекс ICC/ESOMAR по практике маркетинговых и социальных исследований
