Примерный перечень тем курсовых работ
по дисциплине «Маркетинговые исследования»
1. Методы анализа маркетинговой информации

2. Проведение фокус-групп в маркетинговом исследовании

3. Маркетинговая разведка

4. Методы прогнозирования маркетинговых ситуаций
5. Программа маркетингового исследования

6. Дерево целей маркетингового исследования фирмы

7. Разработка рабочих документов для проведения маркетингового исследования
8. Контроль результатов маркетингового исследования

9. Карта восприятия брендов выделенными сегментами
10. Анализ шансов и рисков на основе данных маркетингового исследования
11. Исследование внутренних факторов воздействующих на поведение потребителей
12. Исследование внешних факторов воздействующих на поведение потребителей
13. Анализ конкурентов и степени конкуренции

14. Методы ценовых исследований
15. Кабинетные исследования
16. Количественные исследования
17. Качественные исследования
18.  Исследования рекламы
19. Исследования в сфере PR
20. Исследования, связанные с выбором канала распределения
21. Исследования, связанные с открытием нового торгового объекта
22. Розничный аудит
23. Исследования, связанные с качества обслуживания
24. Изучение потребителя и анализ профиля потребителя. 

25. Маркетинговые исследования в рамках разработки нового продукта
26. Исследования продукта на различных этапах его жизненного цикла
27. Маркетинговые исследования на различных стадиях разработки бренда
28.  Исследования процесса и типологии покупки
29. Исследования рынков товаров промышленного назначения
30. Тестирование элементов торговой марки
31. Методы построения выборки
32. Анализ рынка маркетинговых исследований в России
33. Организация маркетинговых исследований в интернете
34. Маркетинговые исследования в процессе разработки бизнес-плана проекта (предприятия)
35. Исследования конъюнктуры рынка
36. Бенчмаркинг и маркетинговые исследования в разработке стратегий маркетинга
