Типовые контрольные вопросы для подготовки к зачету  по дисциплине «Управление конкурентоспособностью»

1. Сущность, природа и функции конкуренции

2. Движущие силы конкуренции

3. Виды и формы конкуренции

4. Понятие конкурентоспособности

5. Закономерности конкурентной борьбы

6. Конкурентные силы по М.Портеру

7. Понятие и факторы конкурентоспособности товара

8. Пути повышения конкурентоспособности товара

9. Методы оценки конкурентоспособности товара

10. Характеристика параметров конкурентоспособности товара

11. Показатели оценки конкурентоспособности товара

12. Этапы оценки конкурентоспособности товара

13. «Жесткие» и «мягкие» параметры конкурентоспособности товара

14.  Понятие и факторы конкурентоспособности предприятия

15. Методы оценки конкурентоспособности предприятия

16. Понятие и классификация конкурентных преимуществ

17. Понятие и показатели оценки конкурентного потенциала предприятия

18. Факторы, воздействующие на конкурентный потенциал предприятия

19. Понятие и задачи конкурентного позиционирования предприятия

20. Бенчмаркинг как метод оценки конкурентоспособности предприятия

21. Понятие и подходы к оценке конкурентоспособности страны

22. Структура и характеристика конкурентной среды предприятия

23. Показатели рыночной концентрации

24. Качественные показатели структуры рынка

25. Рыночный потенциал хозяйствующего субъекта

26. Конкурентная стратегия: понятие и классификация

27. Конкурентные стратегии коммутантов, патиентов, виолентов, эксплерентов, леталентов

28. Характеристика базовых конкурентных стратегий

29. Стратегии в зависимости от жизненного цикла развития товара (услуги) или предприятия

30. Схема определяющих факторов стратегического успеха предприятия

31. Характеристика модели «товар-рынок»

32. Характеристика GAP-анализа

33. Характеристика модели А. Томпсона и А. Стрикленда

34. Характеристика модели "Мак-Кинси"

35. Характеристика модели "7S"

36. Характеристика матрицы BCG (Бостонской консалтинговой группы)

37. Выбор стратегии на основе матрицы BCG (Бостонской консалтинговой группы)

38. Принципы и подходы к управлению конкурентоспособностью

39. Структура и содержание системы управления конкурентоспособностью предприятия

40. Структура и основные этапы конкурентного анализа

